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padsi eroon tarroituksesta

Maija Ofkkonen-Seppo

Mellis Oy:n luonnon-
kosmetiikkasarjat saivat uuden,
nykyaikaisen ilmeen sekd
kestdvén kehityksen pakkaukset.
Myds tuotanto ja pakkaaminen
tehostuivat, ja pakkaukset
auttoivat arvostetun NaTrue-
luonnonkosmetiikkasertifioinnin
saamisessa — ensimmadisend
Suomessa.

Alan toimisto Packdesign 1D nousi Mellis
Oy:n Minna ja Jorma Jarvisen mieleen,
kun he lahtivit miettimaan pakkaus-
uudistusta Silva ja Sauna Arctica -tuo-
tesarjoilleen. He olivat vierailleet alan
messuilla designtoimiston osastolla, ja
nyt oli tullut aika ottaa yhteytta, Minna ei
ollut taysin tyytyvdinen olemassaolevien
pakkausten ilmeeseen. Jorman mielestd
taas pakkausprosessia ja -logistiikkaa
olisi saatava yksinkertaistettua.

Sarjoille oltiin hakemassa myos NaTrue-
luonnonkasmetiikka-sertificintia, mika
nykyisilld pakkauksilla olisi haastavaa.
Ensimmaisessad vaiheessa pakkauskehi-
tystoimisto briefattiin etsimdin uusia,
tehokkaita pakkausratkaisuja korkea-
laatuisuudesta ja kosmeettisuudesta
kuitenkaan tinkimattd, Sitten tulisi de-
signsuunnittelun vuoro.

22

Arctica-sarjat sisaltavat useita rinnak-
kaisia tuotteita vartalon sekd kasvojen
hoitoon ja hemmotteluun,

Haasteena pienet sarjat

Yhsittdiset tuotteet ovat maarillisesti mel-
ko pienia, mutta tucteriveja on paljon.

Talta pohjalta oli paadytty nykyiseen
pakkausratkaisuun, johon ei kuitenkaan
oltu tyytyvaisid. Se mahdollisti pienet

Melliksen
luonnontuotteet ennen
pakkausuudistusta
vasemmialla ja sen jalkeen
oikealla.
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sarjat, mutta oli monimutkainen toteut-
taa, eikd lopputulos antanut riittdvan
laadukasta vaikutelmaa. Tuotteet yksildi-
tiin esipainettujen tuubien paille omas-
sa tuotannossa erilaisten tarrojen avulla,
jolloin niitd voitiin riatilsida tarpeen
mukaan. Pakkausmateriaalipaikkoja yhta
tuotetta varten saattoi kuitenkin olla
useita ja niiden hallinta oli mutkikasta.

Ratkaisuksi I&ydettiin korkealaatuinen,
digipainettu tuubi, joka mahdollisti
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pienet sarjat kustannustehokkaaseen
hintaan. Nain paastiin eroon erillisista
tarraista ja tarroitustydsta, Myos kieli-
versiot voitiin tilata suoraan valmiiksi
painettuina. Lisaksi kaikille tuotteille
valittiin samalla halkaisijalla oleva tuubi,
jolloin myés pakkausprosessi helpottui
laitteistojen sddtdjen vihetessa.

Myds sleeveri tulpissa valmiina
Tuubien tulppiin saatiin rddtalditya oma,
sarjakohtainen vari, ja tuubit saapuivat
omaan tuotantoon valmiiksi oikean vari-
selld tulpalla varustettuina.

Tuotteiden koskemattomuutta pidettiin
erittain tirkedna, ja koskemattomuus ku-
luttajalle saakka saatiin uusissa pakkauk-
sissa taattua sleeverdidylla tulpalla. Mybs
sleeveri oli tulpissa valmiina.

- Uusi pakkaus painaa 40 prosenttia
vahemman muihin vastaaviin tuubeihin
verrattuna, joten ympariston kannalta
tama on huippujutty, innostuu Minna.
- MaTrue eroaa muista sertifioijista mm.
siina, ettd se toimii edellakavijana ja
vaatii, tavoittelee sekd vaalii erityisesti
kestavan kehityksen mukaisuutta, Niin
uusi pakkaus kuin tuotteen tuotanto- ja
pakkausprosessi ovat nyt entista huo-
mattavasti enemman kestavan kehityk-
sen mukaisia.

Luonnollisuus kohtaa
kosmeettisuuden

Samalla kun pakkausvaihtoehtoja ja -toi-
mittajia arvicitiin, |dhdettiin suunnitte-
lemaan myds uutta visuaalista kokonais-
ilmettd. Uuden ilmeen kehittdmisessd
hyvin tarkeda oli luonnonmukaisen hen-
gen ja toisaalta modernin kosmeettisuu-
den yhdistiminen tavalla, joka erottuisi
ja erilaistaisi brandia niin kotimaassa
kuin vientimaissa. Erottuvuutta tavoitel-
tiin erityisesti Saksassa, joka on tuotesar-
jojen paamarkkina-aluetta.

Koko sarjan ydinraaka-aineena on koti-
mainen hunaja, ja kaikilla tuotteilla on
lisdksi omat suomalaiset luonnon tehoai-
neensa. Designsuunnittelun tavoitteena
oli rakentaa yhtendinen ja tyylikés brin-
di-ilme siten, ettd eri tuotteet erottuisi-

Kuinka kuvittaa mustaa monjaa

Branditason elementeiksi kuvitettiin
mehilaiskennostoa, joka nahtiin kiin-
tedksi osaksi brandin tarinaa. Myos
Mellis-logo sai uuden, ajanmukaisen
ilmeen Packdesign |D:n pakkausgraafi-
koiden kasissa.

Tuotteiden keskindinen erottuvuus
ratkaistiin kevyelld tunnusvarityksella
seka raaka-ainetekstejd tukevalla, tuo-
tekohtaisella kuvituksella, Kasin piirret-
tyyn, luonnonmukaisuutta henkivaan
kuvitukseen ja brandielementteihin

vat sopivalla tavalla ja kuluttaja oppisi
ne léytamaan. Mellis tunnetaan perintei-
sesti Sauna Arctica -tuotteistaan, mutta
kuluttaja tulisi saada huomaamaan myts
uudempi Silva-tuotesarja. Tuotteissa on
paljon sanottavaa, mutta kuinka kristal-
loida kaikki viestit pakkauksissa riittavin
yksinkertaisesti ja selkedsti?

Haasteena luonnontuotteen
lapikuultavuus

Uusi design rakennettiin useampitasoi-
seksi siten, ettd perinteikkdampi Sauna
Arctica sai varityksensd ydinraaka-
aineesta, hunajasta. Rohkea ja voimakas,
mutta luonnollisella tavalla pehmea
oranssi sai rinnalleen lucnnollisen vih-
redn korostamaan uutta, metsdsta ni-
mensad saanutta Silva-tuotesarjaa. Uudet
pakkausvarit ja raikas design erottuvat
perinteisestd luonnonkosmetiikkahyllys-
td iloisella pirteydella.

Erdand luonnonmukaisten tuotteiden
haasteena on joidenkin raaka-aineiden
luontaisesti vaimakas viri. Nin toiset
Mellis-tuotteetkin ovat erittdin tummia
savyltddn, mika oli vaikuttanut pakka-
usten ilmeeseen sisdltdjen kuultaessa
lavitse. Tama varivaihtelu eri tuotepak-
kausten varilld teki kokonaisuudesta
kirjavan. Viimeistelty kosmeettinen ilme
edellyttaa kuitenkin hallittua kekonai-
suutta, jossa eri tuotteet ovat linjassa
keskenadn, eika hallitsematonta vari-
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Uudistettu pakkaus painaa 40 prosenttia vahemman.
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yhdistettiin vahva typografia, joka luo
tarvittavaa kontrastia muille elemen-
teille,

Piirroskuvitus viimeisteltiin tiiviissa
yhteistyossa asiakkaan kanssa. - Miten
ihmeessa musta monja kuvitetaan,
tuskaili Packdesign ID:n pakkauskuvit-
taja ja -graafikko llona Sundell tyén
alkumetreilld. Eihan pakkaukseen voisi
mustaa kasaa painaa! Toteutuksessa
lahdettiinkin kuvittamaan suomalaista
suomaisemaa itse turpeen sijasta.

vaihtelua nay. Uuden designin voimak-
kaat taustavarit yhdessa kerroksellisen
tuubin kanssa minimoivat sdvyvaihtelun,
jailmeessa padstiin tavoiteltuun yhtenai-
syyteen, joka rakentaa mielikuvaa kor-
kealaatuisesta luonnonkosmetiikasta,

Pakkaus joka istuu kidteen

Pakkaus rakentaa tuotteen kiytettavyyttd
ja on osa sen kayttokokemusta. Harvem-
min pakkauksen kdytdnnan toimivuus
kuitenkaan kehuja saa. Uusi Arctica-pak-
kaus on mattapintainen, miké korostaa
luonnonmukaisuutta seka rakentaa osal-
taan tuotteen kdyttokokemusta,

- Tuubi on mukavasti kiteen sopiva, ja
mattapinta tuntuu kivalta. Tistd on tullut
kiitosta asiakkailta - pakkaukset tuovat
kayttadjalle ripauksen arjen luksusta,
kertoo Minna Jarvinen. Korkeamman, ka-
peamman tuubin on myds kommentoitu
tuovan viitteitd korkeamman luokan
kosmetiikasta, Samalla on koettu, etta
kiytossa tuote tulee uudesta tuubista
ulos vaivattomammin kuin aiemmasta
pakkauksesta - viimeista pisaraa mydten.

Taysin uudistuneet pakkaukset ovat
saaneet innostuneen vastaanoton, ja
uudistuksesta on tullut ratkaiseva tekija
myds hankintapdatoksia tehtdessa, Tu-
levaisuudessa tuotteet IGytyvitkin yha
useammasta myymalastd my&s taalls
Suomessa,

Kirjoittaja on pakkauskehitystoimiston
Designpack ID:n toimitusjohtaja.
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