OULULAINEN BRANDIUUDISTUS

Pakkaus 100-vuotiasta brandia
rakentamassa

Teksti Maija Olkkonen-Seppo Kuvat Fazer Leipomot Oy

Fazer Leipomot Oy:n bréindi Oululainen tdytti vuonna 2010 komeat Oululainen-tuotteita ja pakkauksia on

100 vuotta. Pitkdn historian aikana mielikuva Oululaisesta ja sen
tuotteista on iskostunut vahvasti suomalaisten mieleen.

brandia entisestaan.
Juhlavuotena aloitettiin ilmeuudistus, joka tehtiin pakkausten

kehitetty jo pitkadn. Silti — ja toisaalta
juuri siksi — pakkauksista 16ytyi paran-
nettavaa ja mahdollisuuksia vahvistaa

avulla. Uudistuksen tavoitteena oli vahvistaa ja kehittcd Oululaisen Projektin aluksi Packdesign ID suoritti
mydnteistd mielikuvaa entisestddn. Designsuunnittelusta vastasi visuaalisen analyysin brandin nakyvyy-

Packdesign ID Oy. Tdilld hetkelld uudistunut bréndi-ilme on jo
konkretisoitunut markkinoille.

ruispala

Ekologisk rigbit
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destd ja Oululainen -pakkausten toimi-
vuudesta myymaldssa. Uusia tuotteita ja

PAKKAUS 5/2011



pakkauksia tulee leipomotuotehyllyyn
jatkuvasti. Erilaiset pakkaukset kilpaile-
vat keskendan nakyvyydesta kaikin visu-
aalisin keinoin. Kaiken halinan seasta on
tarkeda 16ytaa oma tuttu brandi, joka on
hyvaksi koetun laadun takeena.

Kuten usealla pitkdan markkinoilla ol-
leella brandilld, myds Oululainen -bran-
din visuaalinen linja oli ajan saatossa
pirstaloitunut, uusia tuotteita oli tuotu
uusissa pakkauksissa ja myos alabrénde-
ja oli alettu rakentaa. Usein alabrandien
ilmeet dominoivat ja varsinaisen brandin
osuus jai heikoksi. Pakkauksissa brandin
tunnisteena toimi ainoastaan Oululai-
nen logo, muita brandin erottuvuutta ja
tunnistettavuutta tukevia elementteja ei
ollut kaytossa.

Tarkastelu vahvisti ndkemysta visuaali-
sen nakyvyyden tehostamisen tarpeesta
ja mahdollisuudesta. Toisaalta tarkastelu
nosti esiin vahvoja elementteja, joita
kannattaisi kehittaa eteenpain. Visuaa-
lisen analyysin tuloksena paljastuivat
konkreettiset kehityskohteet ja toisaalta
kriittiset sdilytettavat asiat.

Pakkausuudistuksen tavoitteeksi asetet-
tiin erottuvan ja yhtendisen visuaalisen
linjauksen kehittaminen kaikkia Oulu-
lainen pakkauksia varten. Nain syntyva
kokonaiskonsepti myds ohjeistettaisiin,
jotta linja varmasti myos sdilyy.

Logo paatunnisteena

Oululainen pakkauslinjaa tarkasteltaessa
kavi ilmi, etta eri pakkauksissa logon
koko ja sijainti vaihtelivat huomattavasti,
myo6s logon muodossa esiintyi variaatio-
ta. Logon kaytolle ei ollut yhtendista lin-
jaa mika osaltaan vaikutti brandi-ilmeen
pirstaloitumiseen. Lihemmassa tarkaste-
lussa kavi ilmi, ettd itse logon muodossa
oli ongelmakohtia, jotka vaikeuttivat sen
painamista. Siksi reprotalot olivat muo-
kanneet logoa eri vaiheissa eri painatuk-
sia varten. Taman vuoksi vaatimus myos
teknisesta toimivuudesta nousi tarkeaksi
asiaksi, kun Oululainen -logoa ldhdettiin
kehittamaan.

Oululainen-logotyyppia kehitettiin uu-
distumisen yhteydessa sdilyttavasti ajan-
mukaistaen. Sitd muokattiin vastaamaan
brandin ydinargumentteja: rehellisyytta
ja aitoutta. Alkuperdinen kédsin maalatun
kyltin henki palautettiin logon kirjai-
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Pakkauksia uudistuksen jalkeen.

nosaan ja koko logon muodosta tehtiin
helpommin ldhestyttava. Logomuotoi-
lun yhteydessa saatiin huomata, etta
korkeatasoinen suunnittelu tukee myds
teknista toimivuutta. Uuden logon sel-
keys ja hallittu kokonaismuoto toimivat
entistd paremmin pakkauspainatuksissa,
jotka ovat logon tarkein kayttdalue. Mi-
tdan nakyvaa muokkausta painotyota
varten ei enda tarvita, vaan yhdenmukai-
nen kdytto toteutuu kaikissa Oululainen
-pakkauksissa.

Raidoistaan Oululainenkin
tunnetaan

Pakkauksista [0ytyi myos elementti, joka
oli ollut brandin kaytossa pakkauksissa jo
pitkaan, tosin ei johdonmukaisena bran-
ditunnisteena: raidoitus leipdpussien suu-
tupsuissa. Raidoitus toimi voimakkaasti
erottavana tekijana myymaldssa ja oli jo
vakiintunut Oululaisen tunnisteeksi. Rai-
takuviota vahvistettiin entisestdan ja se
otettiin branditunnisteeksi kautta linjan.
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Oululainen -brandin tarina

Kaarlo ja Vilhemiina Helenius perustivat
Oululainen Kotileipomon Lahteen

9. marraskuuta vuonna 1909. Vilhelmii-
na Heleniuksen tiedetaan kertoneen
paivakirjassaan, ettd he olivat ostaneet
“Majanderin tytoilta” leipomoliikkeen,
jonka kauppahinta oli ollut seitseman-
sataa markkaa. “Liike oli ollu jonkin
aikaa suljettuna, joten se oli tavallaan
niinkd vasta perustettu, ja alku oli to-
della pientd. Vaan siitd se alko nousta
vahitellen kun oltiin hyvin tarkkoja ja
huolellisia ja ahkeria”

Tuon ajan parhaat leipurit hankkivat
koulutuksensa Oulussa, niin myos Vil-
helmiina, ja uusi leipomo nimettiinkin
Oululainen Kotileipomoksi. Oululainen
Kotileipomo tunnettiin erityisen hy-
vasta ruisleivastaan ja sittemmin Fazer
Leipomoiden tuella pienesta kotileipo-
mosta onkin kasvanut valtakunnallinen
ruisleipien erityisosaaja.

Oma ongelmansa pakkauksissa ovat ylei-
sesti erilaiset pakkausmerkinnat ja -mer-
kit, jotka kilpailevat tilasta ja huomiosta
keskendan, mika tekee kommunikaa-
tiosta usein sekavan ja hammentavan.
Na&in oli my6s Oululainen -pakkauksissa.
Erilaisia "laimakkeitd”, esimerkiksi kuitu-
ja viljapitoisuuksiin liittyen oli fasadeissa
runsaasti, eika niiden kaytolla ollut yh-
tendistd tapaa. Uudistuksen yhteydessa
my6s ndama ldimakkeet valjastettiin
brandinrakennustyohon. Tata varten
suunniteltiin oma brandin muotokielta
toistava pakkausmerkisténsd. Samalla

Tana pdivana Lahdessa sijaitsee myos
oma Fazer Mylly, joka toimittaa omia
jauhoja kaikkiin Fazer leipomoihin.
Pienesta se alkoi, mutta kun on oltu
tarkkoja ja huolellisia ja ahkeria niin
tana pdivana Lahdessa leivotaan jo vuo-
sittain 26 miljoonaa kiloa erilaisia leipo-
motuotteita: ruisleipien lisaksi monen-
laista muuta leipaa seka kahvileipaa.

Cubublainen

Ylinna uusi Oululainen
-logo, alla vanha.

madritettiin, miten tarkeimpia tuotear-
gumentteja tuodaan esille pakkausten
fasadeissa.

Oma linjaus luotiin myos pakkauksen
taustapuolen painatuksille: pakolliset
merkinnat tuotiin osaksi brandilinjausta.
Jokaiselle merkinnalle ja tekstille maari-
teltiin oma paikkansa ja perusilmeensa.
N&din my6s kuluttaja oppii I6ytamaan
tietyn informaation tietysta paikasta
kaikista Oululainen -pakkauksista ja pak-
kauksen kaytettavyys paranee.

Loydat meidat

Starcke Oy  Fankkeentie 13

27510 Eura

Pakkaus 2011 -messuilta osastolta 3e16
tai netista: www.starcke.fi

STARCKCE 3

Puh. 02522 7700
Fax 025467230
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Yhtendiset visuaaliset elementit tehos-
tavat brandin nakyvyyttd, erottuvuutta

ja tunnistamista. Tama palvelee myos
kuluttajaa. Oman tutun brandin tuotteet
I0ytyvat helposti ja laadun takeena oleva
branditunniste nousee esiin tukemaan os-
topdatosta. Yhtendinen ja harkittu visuaa-
linen linjaus ja hallittu tekninen toteutus
rakentavat myos mielikuvaa laadukkaasta
tuotteesta ja hyvin hoidetusta brandists,
mika herdttda kuluttajan luottamuksen.

Tamankin projektin kohdalla oli hienoa
huomata, ettd hyva designsuunnittelu
tukee laadukasta teknista toteutusta.
Laatukustannuksia sadstyy kun brandi-il-
me ja design idea siirtyvat saumattomas-
ti ongelmattomaan ja toimivaan toteu-
tukseen ilman lisdkuluja ylimaaraisista
muokkaustoistd missaan vaiheessa.

Brandin rakentaminen vaatii pitkajantei-
syyttd ja johdonmukaisuutta. Toisaalta
elintarvikepakkauksissa kierto on nope-
aa ja pakkaukset kohdataan joka pdiva.
N&in brandikuvaan ja tuoteviestintaan
voidaan pakkausten avulla vaikuttaa no-
peammin kuin muissa tuoteryhmissa.

Esimerkkind tasta on viime kuukausina
kiihtynyt keskustelu elintarvikkeiden
lisdaineista, mika on saanut kuluttajat
kiinnostumaan koostumustiedoista
enemman kuin koskaan. Pakkausten
avulla kuluttajan toiveisiin saatettiin
vastata nopeasti. Oululainen toi pak-
kausfasadeihin kuluneen kevaan aikana
nakyvan merkinndn 0 E-koodia sisalta-
vastd koostumuksesta. Tama on kulutta-
jan kaipaamaa informaatiota ja tavoittaa
hanet jokapadivaiselld ostosreissulla.
Mikapa enaa olisi taman tehokkaampaa
viestintaa!
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