B TALOUS & MARKKINA

Olennainen paaosaan
pakkausuudistuksella

Olennaistaminen on globaali
trendi, joka saa yha enemman
jalansijaa myds pakkauksissa.

Globaali visuaalinen trendi on pyrkimys
minimalismiin. Talld tarkoitetaan visuaa-

lista yksinkertaistamista.

- Pakkaussuunnittelun yhteydessi pu-
hun kuitenkin mieluummin olennaistami-
sesta, kertoo Packdesign IDin suunnittelu-

johtaja Emma Kosonen,

Taustalla on ymmiirrys siitd, kuinka ku-
luttajat ovat informaatiotulvan kuormitta-
mia. Eri vaihtoehtoja on loputtomasti, ja
viestejd tulvii kaikista verkostoista. Tama
toisaalta rikastuttaa elamas, mutta toisaal-

ta mydis rasittaa.

Tuotetietoja joutuu usein etsimillid etsi-
miiin pakkauksista, miki vie turhaa aikaa
hyllyn ddrelld ja saattaa olla hyvinkin &r-
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syttivid. Olennaistamisessa tavoitellaan

pakkausviestinnin selkiyttdmista, Siind
tuotteesta ja brindistd nostetaan esille olen-

nainen karsimalla ylimaaraistd “halindd®,

— Kuluttajat odottavat elintarvikepakka-
uksilta selkeytti ja toimivuutta. Hyllyvoit-
tajia ovat yhi useammin ne pakkaukset,
jotka kiteyttivit olennaisen informaation
selkediiin, yksinkertaiseen, yhdelld silméyk-
selld ja vaivatta loydettaviin muotoon, Ko-

sonen tiivistaa.

Yhtendinen infoalue
lihajalostepakkauksiin

Mengillddn olevassa Lihanjalostusyritys
Pouttu Oy:n brindi- ja pakkausuudistuk-
sessa pakkauskommunikaatiota on selkey-

Brindin ja pakkausten on oltava ajan
hengessi mukana ja seurattava trendeji,
kiteyttda Pouttu Oy:n myynti- ja markki-
neintijohtaja Pirkko Rahkonen.

tetty muun muassa siten, etti kaikki olen-
nainen tuotetieto on koottu yhtendiselle
infoalueelle tuotenimen alle.

Selked, yhtendinen merkintitapa kautta
koko pakkauslinjauksen sujuvoittaa enti-
sestddn kuluttajan ostotapahtumaa. Olen-
naisia tuotetietoja ei tarvitse pysihtya et-
simiin pakkauksen eri puolilta. Pakkauk-
sista on karsittu pois kaikki turha. Pia-
osaan on nostettu olennainen tinkiméatts
brindin yhtendisyydestd ja erottuvuudes-
ta. Myds asiakkaat ovat tyytyviisid, kun
uudet pakkaukset selkiyttavat hyllykuvaa
ja auttavat kuluttajia loytiméin helpostija

vaivattomasti cikeat tuotteet seki tirkeiit
tuotetiedot.

Pouttu Ory:lle pakkaus on tirked media,
jonka tehtivdnd on nostaa briindi ja tuote
kuluttajan tietoisuuteen.

— Pakkaus on oikeastaan tdrkein mark-
kinointikanava. Tuotteet kohdataan kaup-
pojen hyllyill. Sitid kautta ne ovat kulutta-
jan nikyvilld osana jokaista arkipéivis, to-
teaa myynti- ja markkinointijohtaja Pirkko
Rahkonen.

Kun tuotevalikoimassa on useiden eri
tuoteryhmien tuotteita, ne sijaitsevat myy-
milidissd luonnollisesti eri paikoissa, jol-
loin brandikokonaisuus pilkkoutuu,

— MNiin on my&s Poutun tuotevalikoiman
kohdalla, Emma Kosonen sanoo.

Kososen mukaan pakkausten pitdd visu-
aalisundellaan rakentaa vahvaa vhtenii-
syyttd, joka tuo brindille voimaa ja erottu-

vuutta. Parhaassa tapauksessa brandi-ilme
ja pakkaukset suunnitellaan yhteni koko-
naisuutena niin, ettd pakkauskommuni-

kaatio toimii tismalleen halutulla tavalla
ja yhdessi muiden medioiden kanssa.

- Niin viestinnistd muodostuu yhtendi-
nen ja tehokas visuaalinen kokonaisuus,
Kosonen summaa.

Brindi uudistuu pakkaus edelld

Meneilldin oleva uudistus on lihihistorias-
2a Pouttu-brindin toinen kokonaisvaltai-
nen uudistus, Edellinen toteutettiin vuon-
na 2013. Silloin projekti oli hyvin erilainen.

— Pouttu-brandilld ja tuotteilla ei oikeas-
taan ollut yhtendistd ilmettd. Tuolloin ym-
mirrettiin, ettd nyt oli lihdettivi rakenta-

Uusi elintarviketietoasetus toi muutoksia pakkauksiin

Kuluttajien toive pakkausmerkintjen
selkeyttamisestd nakyy myis Euroo-
pan parlamentin ja neuvoston ase-
tuksessa (EU) N:o 1169/2011 elintar-
viketietojen antamisesta kuluttajille.
Tuotetiedoille on magritelty tistty mi-
nimitekstikoko, ja esimerkiksi aller-
geeneja on tekstiladonnoissa koros-

tettava. Tdma on aiheuttanut muu-
toksia myds pakkausmateriaaleissa.

- Poutun pakkauksissa tamé on
merkinnyt sitd, ettd joissakin pakka-
usmuodoissa olemme padtyneet
kasvattamaan tarrakokoja. Toisissa
olemme lisanneet oman taustatarran
pakkauksiin, kun kaikki informazatio
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i ole endd mahtunut asetuksen mu-
kaisella tekstikoolla pakkauksen efu-
tarraan, kertoo myynti- ja markki-
nointijohtaja Pirkko Rahkonen ase-
tuksen aiheuttamista muutoksista
pakkauksiin,

Mybs taustapuolen etiketeistd on
jouduttu karsimaan ei-pakollisia ele-

menttejd, jotta pakollisille merkin-
ndille on jdanyt rittavist tilaa.

— Vaikka tama on lisénnyt pakka-
uskomponenttien magrad, suunta on
kuitenkin oikea. Selkedmpi pakkaus
palveles kuluttajaa ostotilanteessa
enftistd paremmin, toteaa Emma Ko-
sonen Packdesign ID:sta, W

Poutun brindi- ja pakkausil-
meen kehitysvaiheet. Yasem-
malla vanha, keskella ensim-
madisen uudistuksen jilkeen
ja oikealla toisen uudistuksen
jalkeen.

!‘.*.-'.1 alfu 1llI:_H_H“_I-11:_ E1r'lf‘H|h Hlﬁhﬁﬁl

PALVI-
RYTHIM AR ARy

A

%
y 4

-

Pakkaussuunnittelu
on jatkuva prosessi

Pirkko Rahkonen toteaa, ettd pakkauksia
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maaneheii ja yhtendistd brandikuvaa, Pak-
kaus nostettiin brindin tdrkeimmiksi me-
diaksi, ja uudistukseen lihdettiin pakkaus
edelld. Projektin tuloksena kaikki tuotteet
saivat vahvan, erottuvan ja yhtendisen il-
meen, Pirkko Rahkonen valottaa edellisen
brindivudistuksen taustoja.

FPakkausilmeen hyllytoimivuutta arvioi-
tiin visuaalisella ympiiristoanalyysilld, jon-
ka tuloksena lihdettiin tehostamaan myds
tuotteiden erottuvuutta,

- Ajattelimme vahvasti, etti haluamme
helpottaa kuluttajan valintaa myymalissa
tuomalla tuotenimet ndkyvimmin esille,
Rahkonen kertoo.

Tuotenimet tuotiin pakkauksiin selkeds-
ti isolla tekstikoolla. Tastd alkei yleinen tuo-
tenimien kasvattaminen, miki nikyy ko-
ko tuoteryhmassi. Suuntaus on ollut hyva,
silld timéd varmasti helpottaa ostosten te-
koa hyllyn diressi.

- Nyt olemme jatkaneet samalla tiella ja
ottaneet askeleen pidemmille pakkaus-
kommunikaation selkiyttimisessi.

on uudistettava vastaamaan markkinati-
lannetta ja ajan henked. Uudistusten tarve
on periaatteessa pysyviid, silli pakkausten
on kyettivi vastaamaan muuttuviin tren-
deihin.

- Tilld uudistuksella parannettiin pak-
kausten hyllytoimivuutta ja nuorennettiin
brindi-ilmetts. Toive selkeyttimiseen tuli
myds asiakkailtamme, mikd entisestdin
vahvisti ymmérrystamme siitd, ettd nyt oli
tullut aika kehittdd brindid eteenpdin. Asi-
akkaidemme nikemys on meille tirked.
Heilld on selked ymmairrys ja tieto siitd, mi-
td kuluttajat pakkauksilta odottavat, Rah-
konen korostaa.

Uudessa pakkausilmeessd yhdistyvat
ajanmukaiset trendit, asiakkaiden toiveet
seki Poutun tavoitteet brindin rakentami-
selle. Uudistukset tuovat aina myds lisdar-
voa kaupankiyntiin, mikd vauhdittaa
myyntityotd. Tamidnkin uudistuksen yh-
teydessd tuodaan markkinoille uutuuksia,
jotka vastaavat nykyajan kuluttajan kehit-
tyviin tarpeisiin.

Uudistuksessa pakkauksiin lisdttiin
myis omia reseptejd sekd QR-koodeja.

- Miin pakkausviestinti laajenee paine-
tun informaation ulkopuolelle, Koodin

oheen on merkitty, mitd sen takaa loytyy,
ja se vie suoraan resepteihin seki ideoihin,
Rahkonen kertoo.

= QR-koodit ovat monessa kohtaa lakan-
neet kiinnostamasta kuluttajia, silli usein
niiden kdyttia ei ole mietitty tarpeeksi pit-
kille, Kosonen toteaa.

Hiinen mukaansa koodin hyddyntimi-
sessd on tirkeiid, ettd sen yhteydessé vies- -
titddn selkedst tarjottava hyity, ja itse koo-
di vie tdsmiillisesti suoraan relevanttiinin-
formaatioon. Miltaan yleissivuilta ei lisd-
tietoja lihdeta hakemaan, silld se ainoas-
taan lisdd informaatiodhloyi.

Pakkauksia on ollut markkinoilla vasta
parin kuukauden ajan, mutta uusi ilme on
saanut jo positiivista palautetta.

- 5Sitd on kehuttu raikkaaksi ja muutok-
set ovat olleet oikeita, Rahkonen iloitsee. B
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