"Vahva ja erottuva
pakkausdesign
siivitti Valkia
100-kuohuviinin
vuodessa
myydyimpien
listalle.
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Pakkaussuunnittelyan

- Pakkaukset tarjoavat valtavasti mahdol-
lisuuksia tukea tuotteen ja brandin menes-
tysta, painottaa kokonaisvaltaiseen pakkaus-
suunnitteluun erikoistuneen designtoimisto
Packdesign ID Oy:n Maija Olkkonen-Seppo,
toinen yhtion perustajista.

Talla hetkella huomiota kiinnitetaan yha
enemman ekologisuuteen ja esimerkiksi
muovista pyristellaan eroon. Ostajat haluavat
tehda ekologisia valintoja. Olkkonen-Seppo
muistuttaa, etta kestavat valinnat ja ymparis-
toystavalliset ratkaisut hyodyttavat yleensa
kaikkia osapuolia sadstamalla materiaalia ja sitd
kautta kustannuksia.

Erotu hyllyssa - tai kuole!
Vahittdiskaupassa tuotteen menestyksen yksi
avaintekija on erottuvuus hyllyssa. Hyvana
esimerkkina Maija Olkkonen-Seppo kertoo
Suomen itsenaisyyden juhlavuoden juhlajuo-
maksi Pernod Richard Finlandin markkinoille
tuoman kuohuviinin. Se pakattiin muista

selvasti erottuvaan valkoiseen pulloon. Mitaan
muuta markkinointia tuotteelle ei tehty, mutta
muuta ei tarvittukaan. Tuote on saanut jatkaa
valikoimissa, vaikka sadan vuoden itsenaisyys-
maljat onkin jo juotu.

- Pakkauksen merkitys kaupassa on monelle
tuotteelle kriittisen tarked. Jos pakkaus ei
riitd erottamaan sitd muista tuotteista eikd se
mene riittdvan hyvin kaupaksi, se poistetaan
valikoimista.

Pakkauksia pitad aika ajoin uudistaa, mutta
uudistukset on hyva tehda varoen ja valttaa lii-
an radikaaleja muutoksia. Esimerkiksi pakkauk-
sen varin muuttaminen voi olla vaarallista, ellei
muutosta rummuteta nakyvasti ja kuuluvasti.
Kun asiakas etsii turhaan lempituotteensa
tuttua varia hyllystd, han tarttuu herkasti
toiseen brandiin ja valmistaja menettaa pelin.
Pakkohan hanen on jotain ostaa varsinkin, kun
isoissa marketeissa kaikkitietavat myyjat ovat
usein nakymattomia.

Teema e Ideat

Arvot, logistiikka ja kiytettavyys
Pakkaussuunnittelijan haasteena on graafisen
ilmeen lisaksi logistiikan vaatimukset, samoin
niiden sopivuus kaupan hyllystandardeihin ja
pakkauksen kaytettavyys: hyva avattavuus ja
suljettavuus.

- Pakkauksen pitda viestia my6s brandin
arvoja, silla kuluttaja paattelee sen perusteella,
kohtaavatko brandin ja hanen omat arvonsa.

Olkkonen-Sepon mukaan monista pakkauk-
sista nakee, ettd ne on kehitetty tehokkuus ja
logistiikka edella. Muotoilijaa ei ole kdytetty
miettimadn erottuvuutta ja kdytettdvyytta
kuluttajan kannalta.

Painotekniikassa viime vuosina ja vuosikym-
menina tapahtunutta edistysta Olkkonen-Sep-
po kiittelee. Pakkauspuolella erityisesti flekso
on kehittynyt ja digitaalinen painaminen on
tuonut uusia mahdollisuuksia toteuttaa pie-
nempiakin eria ja yksilollisia malleja.

- Fleksolla pystytaan tekemaan jo tosi
upeita painotoita. Repro, paino ja laatat
yhdessa hyvien, uusien painokoneiden ja
osaavien tekijoiden kanssa mahdollistavat
upeat toteutukset. Mahdollisuuksia toteuttaa
upeita pakkauksia on nyt paljon enemman
kuin ennen.

Ensitreffit myymaldssa

Pakkaus on usein tuotteen ja kuluttajan
ensikohtaaminen. Silloin pakkauksen on syyta
muodostaa oikea mielikuva tuotteesta.

- Pakkauksen avulla mielikuvaa tuotteesta
voidaan nostaa, mutta sisalto ei sitten saa
tuottaa pettymystd, Olkkonen-Seppo koros-
taa.

Jos pakkaus on houkutteleva, se antaa tuot-
teelle mahdollisuuden markkinoilla, mutta jos
tuote ei vastaakaan odotuksia, pakkaus ei sita
pysty pelastamaan. Joskus jopa painvastoin!

MARJA-LIISA KINTURI

Maija Olkkonen-Seppo on Packdesign ID:n
toimitusjohtaja ja pddsuunnittelija.

Print&Media 5/2018





