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Brdndille on tédrkedid
erottua muista. Me
erotumme muun
muassa korkean laadun,
luonnonmateriaalien ja
pakkauksen avulla.
Heidi Jaara,
Balmuir, s.12
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Teksti: Maija Olkkonen-Seppo
Kuvitus: Elli Kultanen
Kuvat: Packdesign ID

Pakkaussuunnittelu
murrosvaiheessa

Pakkaussuunnittelussa eletdan parhaillaan mielenkiintoista aikaa. Tuotteen ja sen pakkaukseen
yhteinen tavoite ymparistdvaikutusten minimoimiseksi on vauhdittanut alan kehitysta. Nyt tarvitaan
uutta suunnittelua, ajattelua ja innovaatioita. Kestavan kehityksen mukaisen pakkaussuunnittelun
merkitys on korostunut ja kehitysta vauhdittamassa on osaltaan myos EU:n kiristymassa olevat
pakkausten kierratystavoitteet.

Suunnittelussa el voida tarkastella
vain yhtd osa-aluetta, esimerkiksi
materiaalia tai sen kierrdtettdvyyttd,
vaan kaikkia tuotteen kohdalla
tehtyja valintoja ja niiden
kokonaisvaikutuksia.

Aaro Makimattila, Atria Oyj
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Kestdavan kehityksen mukainen pakkaus
suunnitellaan yhdessa tuotteen kanssa.
Suunnittelussa otetaan huomioon tuot-
teen elinkaari ja minimoidaan sek& tuot-
teen ettd pakkauksen ymparistovaiku-
tukset. Kun pakkaus halutaan suunnitella
entistd kestavammin ja vastuullisemmin,
on hyva kyseenalaistaa totutut ratkaisut.

Atria toi vuonna 2016 markkinoille
uuden jauhelihapakkauksen, joka on
uudistanut tuoteryhman pakkaamista.
Pakkauskehityspaallikkd Aaro Makimat-
tila Atrialta korostaa kokonaisvaltaisen
tarkastelun merkitysta pakkaussuunnit-
telussa. — Suunnittelussa ei voida tarkas-
tella vain yhtd osa-aluetta, esimerkiksi
materiaalia tai sen kierratettavyyttd, vaan
kaikkia tuotteen kohdalla tehtyja valinto-
ja ja niiden kokonaisvaikutuksia.

Uuden jauhelihapakkauksen suunnit-
telussa tarkasteltiin  ennakkoluulotto-
masti erilaisia pakkauskonsepteja, joista
asiantuntijatyéryhman ja Atrian omien
pakkausteknologien yhteistyona jalostui
ratkaisu, jonka positiiviset ymparistovai-
kutukset ovat merkittavat aiemmin kay-
tossa olleeseen pakkaukseen verrattuna.
Uusi pakkauskonsepti yhdessa wvalitun
materiaalin kanssa minimoi tarvittavan
materiaalin maaran, samalla kun tuot-
teen sdilyvyysaika piteni. Pakkaus vahen-
taa myos ruokahavikkia ja lisaksi optimoi
tilankayttéa koko pakkausketjussa, joka
pienentdd kuljetuksista syntyvaa hiilija-
lanjalkea.

Hyva kdytettdvyys ohjaa valintaa
Kestavasti suunniteltu pakkaus tukee
tuotteen myyntia. Ekologisinkaan pak-
kaus ei ole hyvd, jos tuote jaa kaupan
hyllyyn.  Jauhelihapakkauksen — musta
materiaali pyrkii sdilyttdamaan tuotteen
luonnollisen, tuoreen vérin ja sita kautta
aistinvaraisesti arvioitavan laadun, mika
on ostotilanteessa tarkeaa.

Mustalla varilla on myos toinen funk-
tio. — Monikerrosmuovi kuuluu talla het-
kella energiajatteen joukkoon ja varin
avulla se ohjautuu lajittelussa oikeaan
osoitteeseen, kertoo Aaro Makimattila.
— Haluamme, ettd pakkauksen kasittely
on kuluttajalle mahdollisimman helppoa
ja pakkauksen voi sijoittaa keraykses-
sé& muiden muovipakkausten joukkoon.
Kierratys- ja lajittelumenetelmat kehitty-
vat jatkuvasti ja uskon, ettad tulevaisuu-
dessa myds pakkauksen kierratettavyys
paranee.

Kuluttaja on mukavuudenhaluinen
ja oma etu ajaa usein ympariston edel-
le. Ympéristomyotainen pakkaus ei ole
tuotteen ostomotiivi, eika se viela yksin

riitd ohjaamaan valintaa. Pakkaus, jonka
kuluttaja kokee kaytettdvyydeltdan ar-
kea helpottavana, sen kuitenkin tekee.
Kuluttajalle materiaalin  véhentdminen
konkretisoituu, kun pakkaus vie vahem-
man tilaa omassa roskapussissa. Nain
oma ja ympariston etu liitetaan toisiinsa.
— Uusi jauhelihapakkaus toimii tiennayt-
téjana pakkaussuunnittelullemme. Muo-
vipakkausten kierratyksen lisddminen
on tarkeda, mutta pakkaus ei saa lisata
tuotteen ymparistovaikutuksia, Pakkaus-
kehityksemme tavoitteena on, etta kaikki
pakkauksemme ovat joko kierratettavia
tai sopivat energiahyotykayttoon muista
ominaisuuksista tinkimatta.
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Haluamme, ettd pakkauksen
kasittely on kuluttajalle
mahdollisimman helppoa
Ja pakkauksen vol sijoittaa
kerdyksessd muiden
muovipakkausten joukkoon.
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Uudelleensuunnittelulle vahva tarve
Uudet kehityssuunnat nakyvat kaikilla
pakkaamisen alueilla ja myds Lume-
ne Oy:ssd ne on oteftu osaksi kestdvan
kehityksen strategiaa. Tavoitteeksi on
asetettu, ettd vuonna 2025 pakkauk-
sissa kaytetystd muovista 80 prosenttia
on joko kierrdtysmuovia tai valmistettu
uusiutuvista luonnonvaroista saaduista
raaka-aineista.

Yksikkokoteloissa tavoitteena on kayt-
taad FSC- tai PEFC-sertifioiduista raaka-ai-
neista valmistettua kartonkia.

— Kokonaisuutta on tarkasteltava huo-
lella ja pakkauksia kaytava lavitse kompo-
nentti komponentilta, kertoo Essi Arola,
Head of R&D, Packaging Lumenelta.

- Haasteita uusien materiaaliratkaisu-
jen kaytolle tulee kosmetiikkalainsaadan-
nolta. Pakkausmateriaalien puhtausvaati-
mukset ovat korkeat ja niiltd edellytetaan
elintarvikekelpoisuutta. Toisaalta myds
uusien materiaalien ja niita hyddyntavien
pakkausratkaisujen saatavuus on viela
rajallista. »

- Tuomme kuluttajille hyvaa mielta,
iloa ja estetiikkaa, joten pakkauksen on
tuettava halutun tuotekokemuksen syn-
tymistd. Hyvin toimiva, kaunis pakkaus
on osa brandi- ja tuotekokemusta, josta
emme halua tinkig, korostaa Essi Arola.

e

Talla hetkelld esimerkiksi kaikki Lu-
menen pakkauksissa kéytettava lasi on
kierratettavaa, joten ne voidaan lajitella
lasipakkausten kerdykseen. Haasteita
kosmetiikkapakkausten kierratettavyy-
delle tuovat kuitenkin varsinkin mo-
nimutkaisemmat pakkausrakenteet,
jotka kasittavat useampia komponent-
teja eri materiaaleista. Arola nadkeekin
tdssé uudelleensuunnittelun tarpeen,
jotta pakkausvalmistajilla olisi tarjota
riittdvan laadukkaita pakkausratkaisuja,
jotka vastaisivat korkealaatuisen kos-
metiikan laatuvaatimuksia niin tuotteen
sailyvyyden, toimivuuden kuin visuaali-
senlaadun osaltaja olisivat liséksi helposti
lajiteltavissa.

Suunnittelun tédrkeys korostuu
Uusien pakkausten lisaksi myds monia jo
olemassa olevia pakkauksia pitaa suun-
nitella uudelleen, jotta yha tiukentuvat
tavoitteet olisi mahdollista saavuttaa.
Procter & Gamblen Principal Scientist -
Packaging R&D, Gian De Belder korosti
Scanpackin seminaarissa pitdmassaan
puheenvuorossa, ettd mikaan muu kier-
ratyksen osa-alue ei voi toimia optimaa-
lisesti, jos pakkauksia ei ole suunniteltu
kierrattamista silmallapitdaen. Jos pak-
kaus on vaikea tai mahdoton kierrattaa,
ovat kerdys- ja kierratysinfraan ja kulut-
tajien valistamiseen kaytetyt resurssit
menneet hukkaan.

Talla hetkella pakkauksiin  liittyvia
muuttujia on paljon ja se tekee uusien
pakkausratkaisujen arvioinnista haas-
tavaa. Uusia materiaaleja ja pakka-
usratkaisuja tulee markkinoille
nopeammin kuin ennen ja ma- é
teriaalien mekaaninen ja kemi- .
allinen kierrattaminen kehittyy.
Uudet materiaalit ja tekniikat
tarjoavat suunnittelijoille uu-
sia mahdollisuuksia samalla
kun kehitetdan tuotteita jaj?d
pakkausratkaisuja, joissa

—

voidaan  hybdyntaa
kierratettya materi-
aalia. >>
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Voisiko pantittomat muovipakkaukset litistid
kokoon jotta ne veisivit vihemman tilaa kotona

roskissa?
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Gold & Green Nyhtokaurapakkauksissa kdytetddn jo kierrdtettyd muovia —

ja siitd myds kerrotaan selkedsti kuluttajalle.

Myos poliittiset paatokset ja uudet
mahdolliset lait, verot tai muut sanktiot
vaikuttavat tehtdviin  pakkauspaatok-
siin. Tuotteen valmistajien ja pakkaajien
eli pakkausketjun alkupaan investoinnit
ovat isoja kun uusia pakkausratkaisuja
otetaan kayttéon. Siksi brandinomis-
tajien on tarkeda varmistaa, ettd tehdyt
investoinnit ovat oikeita, kannattavia ja
pitkaikaisia.

Korvaa ja vdhennd - enemmaén va-
hemmalla

Vastuullista tuotesuunnittelua on ohjan-
nut jo pitkdan "enemman vahemmalld”
-ajattelu. Tdma on myds hyvan pakkaus-
suunnittelun perusasioita, jossa vastuul-
lisinta mahdollista materiaalia pyritaan
kayttamaan mahdollisimman  vahan,
kuitenkaan vaarantamatta tuotteen saily-
vyytta ja toimivuutta.

Uusilta materiaaleilta suunnittelijat toi-
vovatkin muun muassa parempia suo-
Jjaavuusominaisuuksia  vahaisemmalla
materiaalimaaralla. Myas hyvan muotoi-
lun avulla voidaan vahentaa tarvittavan
materiaalin maaras, esimerkiksi neste-
pullopakkaus voidaan muotoilla niin, etta
sen ominaisuudet eivat heikkene vaikka
kaytettdvan materiaalin maara vahenee.
Lisaksi myos erilaisten refill-ratkaisujen
kehittdminen nostaa taas varmasti paa-
taan.

Avainasemassa kuluttaja
Vaikka pakkaus olisikin mahdollista kier-
rattaa, ei se viela takaa, ettd se paatyy

"Pakkauksettomia” Naked-suihkusaippuoita ja -vartalon-

hoitotuotteita loytyy jo LUSH-myymiilin hyllystd.

kiertoon. Tdssa kuluttaja on avainase-
massa ja hanen on osattava ja haluttava
toimia oikein. Kierratettavan pakkauksen
suunnittelussa tuleekin ottaa huomioon
miten kuluttajaa voidaan ohjata ja auttaa
toimimaan halutulla tavalla. Kaikkia ma-
teriaaleja ei ole helppo tunnistaa, joten
tarvitaan selkeat kierratysohjeet. Tama
on haaste tuotteen pakkaajalle silloin kun
vienti astuu mukaan kuvaan, silla yhte-
naisia keraysjarjestelmia ei edes Euroo-

passa ole.
(14

Kun vastuullisuus on
aidosti osa yrityksen ja
brdndin tarinaa aitojen

tekojen, ldpindkyvyyden ja
rehellisyyden kautta, oppii
kuluttaja luottamaan bréndin
Jo tekemiin valintoihin ja
niiden vastuullisuuteen
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Materiaalien tuleg olla myds helposti
irrotettavissa toisistaan. Parhaimmillaan
pakkauksen kaytettavyys ja "purkami-
nen” tukevat toisiaan ja ovat osa tuotteen
intuitiivista kaytettavyytta. Voisiko vaikka
monikerrosmateriaalista valmistetun ker-
takdyttotuotteen kdyttdon ottaminen
edellyttdd eri materiaalien irroittamista

toisistaan? Uusien pakkauskonseptien ja
suunnittelun avulla voidaan vaikuttaa sii-
hen, miten kuluttaja pakkauksen kanssa
toimii ja auttaa hanta toimimaan oikein.
Oma haasteensa on myds lajittelun
vaatima tila kotikeittidssa. Helpotusta
tahan saadaan esimerkiksi tyhjana mah-
dollisimman vahan tilaa vievilla pakkauk-
silla. Jos pakkaus ei luonnostaan minimoi
tilankayttoa tyhjana, pitaisi se pystya vai-
vatta taittelemaan pienempaan tilaan.

Estetiikkaa ekologisuudesta

Myds esteettinen kasitys on muuttumas-
sa. Lapindkyvyys ja rehellisyys ovat en-
tistd tarkedmpid materiaalivalinnoissa ja
niista viestimisessa. — Takana ovat ne ajat
kun valkoinen, pinnoitettu paperi painet-
tiin ruskeaksi, mielellaan “roskien” kera,
jotta materiaalista tai tuotteesta saatiin
luotua ekologinen vaikutelma, korostaa
Noora Nylander LAMK:sta. Materiaale-
ja ei tarvitse siistia muuksi kuin mitd ne
ovat. Aitous puhuu puolestaan ja raken-
taa luottamusta brandiin.

Ekologisuus muokkaa myds esteetti-
syyden kasitettd. Uudennakéinen materi-
aali herattaa mielenkiintoa ja aito materi-
aalin tuntu on uutta luksusta. Pakkauksen
todellinen ekologisuus on kuitenkin ku-
luttajalle nakymattdmissa ja mahdotonta
arvioida. Kuluttajan ei pidakaan joutua
ratkomaan, mika tuotteista ja pakkauk-
sista on aidosti vastuullisin tai paras ym-
paristén kannalta — koko totuuttahan ei
pakkauksesta nae.



INTUITIIVINEN
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HELPPO
HUUHTAISTA

MATERIAALIEN
TUNNISTUS JA
EROTTELU

Kuluttajan nikokulmasta pakkauksen havittamistd helpottavat ominaisuudet ovat nous-

seet entistd tirkedmmiksi.

- Kun vastuullisuus on aidosti osa yri-
tyksen ja bréndin tarinaa aitojen tekojen,
lapinakyvyyden ja rehellisyyden kautta,
oppii kuluttaja luottamaan brandin jo
tekemiin valintoihin ja niiden vastuul-
lisuuteen, painottaa Markus Joutsela
Aalto-yliopistosta.

Uusia innovaatioita

Kun pakkauskehitystd ja -konsepteja
tehddan yhdessa tuotteen kehittamisen
kanssa voidaan uusien pakkauskon-
septien lisaksi |6ytaa myds kokonaan
uudenlaisia tuotekonsepteja ja -muoto-
ja. Esimerkiksi LUSH on kehittanyt Na-
ked-suihkugeeleja, jotka eivat tarvitse yk-
sikkopakkausta myymalassa tai kaytossa.
Kiinnostavia uusia konsepteja ovat myds
tuotteet, joita ei tarvitse poistaa pakka-
uksestaan ollenkaan: esimerkiksi betonin
sekaan hajoava BillerudKorsnéasin D-sack
sementtisakki tai vaikkapa KFC:n syotava
Double Down -burgerin kéare.

P33 kylmand karkkikaupassa
Suunnittelijan on hyva pitaa jalat maas-
sa ja miettid tarkkaan, mika on kullekin
tuotteelle vastuullisin mahdollinen pak-
kausratkaisu. Tuskin koskaan vastaus l&y-
tyy yhdestda materiaalista tai tekniikasta,

vaan mahdollisimman kattavasta koko-
naisuuden tarkastelusta. Hyvat ominai-
suudet yhdelld osa-alueella voivat johtaa
ei-toivottuihin tuloksiin toisaalla.

Talla  hetkella  suunnittelutoimiston
puhelimet soivatkin kuumina kun asiak-
kaat haluavat nyt heti pakata tuotteensa
kuitupohjaiseen, lapinakyvaan, muovit-
tomaan ja ekologiseen pakkaukseen,
joka tayttaa kaikki vaativimmatkin bar-
rier-ominaisuudet. &

Miten asiakkaat Ioytavat tuotteesi?

ayE e e

Kalkkl ylla mainitut nelja rekisteri
i akuperusteina ja ne on
linkitetty keskenaan. Hankintaopas

sisaltaa myos linkit yritysten omille:

kotisivuille.

Hankintaopas julkaistaan paperise-
navuoden 1. numerossa. Netissa se
on kaikkien saatavilla ja nahtavilla,
hakusanat ovat myos englanniksi.

Hankintaoppaalla oli
vuonna 2018

yll 000

Tutustu uudistuneeseen
hinnoitteluun osoitteessa:

www.pakkaus.com/hankintaopas/

Onko yri_iyksen'n_e mukana han-
kintaoppaassa? Saat meilta postia
joulukuun aikana!
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