Kuljetuspakkauksilla entista vahvempi

BRANDIMIELIKUVA

AF

Myds kuljetuspakkausten

avulla voidaan vahvistaa
bréndimielikuvaa varsinkin,

kun pakkaukset liikkuvat ympdri
maailmaa ja kohtaavat monta
eri toimijaa. Metso halusi
optimoida kuljetuspakkauksensa
ja luoda niille samalla yhtendisen
bréndi-ilmeen. Tehtdvd oli
omalla tavallaan haastava.

Metso Oyj on maailmanlaajuisesti toi-
miva teknologiakonserni, joka syntyi
vuonna 1999, kun Valmet ja Rauma
yhdistyivat. Tandan yhtion erikoisosaa-
misen kenttd on valtava, sithen kuuluu
ratkaisuja kaivos-, maarakennus-, voi-
mantuotanto-, 8ljy- ja kaasu-, kierratys-
sekd massa- ja paperiteollisuudelle. Mo-
nilla toimialoillaan yhtié on maailmalla
markkinajohtaja.

Metsolla on toimintaa 50 eri maassa ja
asiakasprojekteja yli 100 maassa, kertoo
yhtion brindijohtaja Anne Rantanen.
Koska Metson toimialat ovat hyvinkin
erilaisia, my&s pakattavien tuotteiden
valikoima on melkoinen alkaen muuta-
man gramman painoisista liittimista ja
O-renkasita ja paatyen esim. pehmopa-
perikoneiden jopa yli 200 tonnia paina-
viin sylintereihin. Tuotteet matkaavat
paitsi asiakkaille myds yhtion omien tuo-
tantolaitosten valilla, ympari maailmaa.

Optimointi tehostaa

useita eri organisaatio- ja tuotebrandeja,
jotka nakyivat myds pakkauksissa. Lisiksi
eri tuotantoyksikat olivat kehittineet
omia pakkausratkaisujaan, jotka vaih-
telivat maasta toiseen, Niinpa kuljetus-
pakkausten madra ja laatu oli pdassyt
ronsyilemadn melkoisesti,
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Metson pakkauksia varten laadittiin mys tarkka ohjeistus.
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Pari vuotta sitten yhtidssa kdynnistettiin
optimointiprojekti, jonka tavoitteena on
jarkeistdd pakkaamista ja esim. yhtendis-
tad pakkauskokoja niin, ettd kuormalavat
Jja kuljetusyksikot voidaan tiyttda mah-
dollisimman tehokkaasti. Samalla halut-
tiin yhtendistda pakkausten ulkondkd ja
laatu. Optimointi osoittautui suureksi,
mutta kannattavaksi urakaksi.

Optimointiprojektin tulokset ovat olleet
Anne Rantasen mukaan huikeat, pak-
kauskokojen vahentamiselld, yhtenaisen
ilmeen soveltamisella ja toimittajien
madran optimainnilla on paasty jopa 40
prosentin saastoihin. Suomen ja muut
Pohjoismaat kattanut projekti on tarkoi-
tus laajentaa nopeasti Metson yksikéihin
ympdri maailmaa.

Laatumielikuva tarked

Samaan aikaan Metsossa kiinnitettiin
huomiota myds yhtign laatumielikuvaan,
Metson tuotteet kohtaavat matkansa
varrella suuren maardn erilaisia toimijoi-
ta, joille halutaan antaa Metsosta yhte-
ndinen, korkeasta laadusta kertova kuva.
Metson painotuotteiden iime uudistet-
tiin pari vuotta sitten, nyt oli pakkausten
vuoro, kertoo Rantanen.

Aikaisemmin pakkausratkaisut ja -han-
kinnat tehtiin eri toimipisteissa pitkalt
itsendisesti; nyt haluttiin, etta sama
yhtendinen design toteutuu kuljetus-
pakkauksissa kaikkialla. Tahan tarvittiin
paitsi selked ulkoasusuunnitelma myos
ohjeistus, jonka avulla design on helppo
toteuttaa missd pain maailmaa tahansa.

Uuden designin suunnittelutehtivan sai
Packdesign ID Oy, jonka Emma Kosonen
yllattyi siitd valtavasta pakkausten kirjos-
ta, joka Metsolla oli kdytdssadn. Tuotteita
pakataan esim. valtaviin paperikoneen
telojen, moottoreiden ja koneiden ym-
parille rakennettaviin puulaatikoihin,
jopa 15 metrid pitkiin vanerilaatikoihin
sekd korroosiolta suojaaviin muovipus-
seihin. Pelkdstdan aaltopahvilaatikoita oli
kéytossa useampaa eri vahvuutta ja lu-
kemattomia rakenteita. Lisdksi kiytossd
oli erikoislaatikoita, jotka esim. suojaavat
herkkia elektroniikkakomponentteja
hankaussahkolta,

Kaikkiin naihin pakkausratkaisuihin piti
saada yhtendinen, brandia tukeva linja.
Emma Kosonen kertoo, etta tyd aloitet-
tiin kdytannénldheisesti menemalld Met-
son varastoille ja eri toimipisteisiin katso-
maan, mitd ja miten pakataan ja millaisia
pakkauksia on kdytdssa. Tallainen projek-
tin aloitus olikin erittdin tarked koko tyon
onnistumisen kanalta, korostaa Kosonen,

Suunnittelussa huomiocitiin myts eko-
logiset ja hy&itykdyton ndkdkohdat, silld
pakkauksia kdytetddn paljon uudelleen
ja ne matkaavat usein moneen kertaan
esim. Metson yksikbiden tai asiakkaiden
valilla. Pakkaaminen tehdaan ldhes aina
kiisityona.

Valttina selkeys

Pakkausten designissa pyrittiin mahdol-
lisimman selkeddn linjaan, jotta se taimii
eri materiaaleilla ja erilaisissa o|losuhteis-
sa. Design rakentuu muutamalle graa-

fiselle elementille sekd Metson logolle,
johon liitetdan yhtitn asiakaslupaus, "Ex-
pect results”. Varitysta selkeytettiin niin,
ettd logo on varillinen vain valkoisella
pohjalla, muulloin se painetaan aina
mustalla. Ndin pyrittiin eroon voimak-
kaista varinvaihteluista kun pakkausma-
teriaali muuttuu, Kokonaisilme pysyy
silloin yhtendisena ja siistin.

Pakkauksia varten laadittiin myds tarkka
ohjeistus, jossa kerrotaan mihin esim.
logo sijoitetaan, minka virisid tarroja

ja sidontavanteita milloinkin kaytetdan
ja miten lavalaput ja muut merkinnat
sijoitetaan. Emma Kosonen toteaa, ettd
hyvinkin yksinkertaisilla asioilla voidaan
brandin kuvaa kirkastaa ja yhtendistia.

Tuotantolaitosten pakkauspisteisiin on
tehty "huoneentaulut” muistuttamaan
perusasioista ja Metson verkkosivuilla
on esim. pakkausvalmistajille tarkoitetut
tarkat ohjeet, joista l8ytyvat vaikkapa
aaltopahvilaatikoiden levityskuvat,

Anne Rantanen ja Emma Kosonen huo-
kaavat, ettd valtava urakka alkaa olla
takanapain, hienosadtdd vailla. Metson
entiset pakkaukset saattavat kiertis
rmaailmalla vield jonkin aikaa, kunnes
varastot saadaan loppuun, mutta uuteen
designiin pyritaan mahdollisimman pian.
llginen yllatys oli, kun Rantanen huo-
masi, ettd uusia pakkauksia kaytettiin jo
reilun kuukauden kuluttua ilmeen jul-
kistamisen jdlkeen jopa yhdelld Metson
Brasilian tehtaallakin.
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